


PROGRAMMA

ORE 9,00 
Indirizzi di saluto 
Camera di Commercio/Azienda Speciale

ORE 9,15 
Il web marketing per le imprese – I parte 
- Introduzione
- Posizionamento sui motori di ricerca
- Campagne a pagamento (display advertising, pay per click, 
ecc..)

ORE 11,00 – Coffe break

ORE 11,15 - 
Il web marketing per le imprese – II parte
- Web reputation
- Personal e corporate branding

ORE 13,00 – Pausa Pranzo

ORE 14,00
Il web marketing per le imprese – III parte
- Social media per il business

ORE 16,00 – Domande dei partecipanti

ORE 16,30 – Chiusura dei lavori

                                   _______________
La docenza sarà tenuta da Michele Luconi, presidente e 
amministratore delegato di e-xtrategy srl, si occupa di web 
dal 1995. Docente di master, corsi universitari e formatore 
aziendale, aiuta gli imprenditori e le organizzazioni ad usare 
internet nel modo più efficace.

Il web marketing è l’attività dell’azienda che utilizza la 
rete internet  per studiare il mercato e per sviluppare 
ed accrescere i propri rapporti commerciali a fini di 
promozione/pubblicità, distribuzione e vendita, 
assistenza alla clientela tramite il Web.
Le attività di web marketing hanno una duplice 
importanza per l’azienda:
-  capire la situazione della rete internet in relazione 
ai competitor e ai temi di proprio interesse; 
- tradurre quanto appreso in azioni reali da 
intraprendere:  realizzazione di un sito internet, attività 
specifiche di promozione, utilizzo di community 
e social network e tutto quanto necessario per 
raggiungere gli obiettivi stabiliti (aumentare i propri 
contatti, fidelizzare i clienti, vendere online, etc.).
Oggi il web marketing, che si affianca alle strategie 
di promozione/vendita tradizionali e alle analisi di 
mercato offline,  è un processo più ampio del classico 
posizionamento sui motori di ricerca. 
E’ sempre molto importante per un’azienda ottenere 
la massima visibilità del proprio sito,  portandolo ai 
primi posti nelle pagine dei risultati di un motore di 
ricerca. Ma ciò non è sufficiente. Oggi sono molteplici 
gli strumenti a disposizione e soprattutto sono 
aumentate le modalità per cui gli utenti vengono 
a contatto tra loro, si scambiano informazioni, 
influenzano le decisioni di acquisto.
Oggi possiamo far rientrare sotto la sfera del web 
marketing le attività di:
     * Posizionamento sui motori di ricerca
   * Campagne a pagamento (display advertising           
pay per click)
     * Web reputation
     * Personal e corporate branding
     * Social media per il business

Scopo dell’incontro è di fare un quadro di tutte le 
attività e delle iniziative da intraprendere per mettere 
a punto una strategia di web marketing che possa 
affiancarsi alle azioni di business che l’azienda svolge 
offline e con mezzi tradizionali.
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